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Trajanje 1 dan — 8 ¢asova

Aktivan rad, na nacionalnom nivou, na usvajanju Nacionalnog akcionog plana za
organsku proizvodnju Republike Srbije 2015-2020 godine, ukazuju na ozbiljnu
nameru da se razvija i jaca sektor organske proizvodnje i trziste organskih
proizvoda u Republici Srbiji, kao i konkurentost domacih organskih proizvoda na
inostranim trzistima. S obzirom da statistic¢ki podaci upucuju na trend povecéavanja
Opis povrsina koje su pod organskom proizvodnjom, neophodno je uspesno brendirati
organske proizvode u cilju postizanja konkurentnosti na trzistu.
Osnovna svrha ovog kursa je da ucesnicima ukaZe na znacaj brendiranja organskih
proizvoda, kao i da pruZi prakticna znanja o strategijama brendiranja i brend
menadZmentu, a sve u cilju uspesnog pozicioniranja organskih proizvoda na
domadem trzistu i diferenciranja na inostranim trzistima.

1. Znacaj brenda u organskoj proizvodniji
2. lzgradnja brenda
3. Izbor imena brenda
.. 4. Osmisljavanje strategije brendiranja organskih proizvoda

Sadrzaj .
5. Brend menadZment
6. Strategije pozicioniranja i diferenciranja organskih proizvoda
7. Komunikacija brenda
8. Upravljanje brendom tokom vremena
1. Uocavanje znacaja brendiranja organskih proizvoda
2. Sticanje saznanja o nacinima izgradnje brenda
3. Identifikovanje kriterijuma za izbor imena brenda

o 4. Definisanje strategija brendiranja organskih proizvoda

Ciljevi . . v
5. Sticanje saznanja o brend menadZmentu
6. Identifikovanje strategija pozicioniranja i diferenciranja organskih proizvoda
7. Uvidanje principa komunikacije i nacina upravljanja brendom tokom vremena,

usmerenih na postizanje dugorocnog trziSnog uspeha
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Aktivnosti

Na pocetku kursa ucesnici ¢e raditi kratak test, Ciji rezultati treba da ukazu na nivo
znanja ucesnika o brendiranju organskih proizvoda.

Predava¢ upoznaje ucesnike sa pojmom i znacajem brendiranja organskih
proizvoda. Primere iz prakse na koje ukazuje predavac, ucesnici kroz diskusiju
analiziraju i komentariSu zajedno sa predavacem znacaj brendiranja na
savremenom trzistu.

U okviru naredne dve tematske celine, predava¢ prvo upoznaje ucesnike sa
nacinima izgradnje brenda odnosno strategijama gradenja brenda, kao i vrednosti
brenda, nakon cega ¢e ucesnici biti podeljeni u grupe. Svaka grupa dobija
materijale, razlicite primere trZiSno afirmisanih brendova, i treba da identifikuje
kriterijume za izbor imena brenda, nakon ¢ega svaka grupa iznosi svoje zakljucke,
predavac komentarise iste i ukazuje na zajednicke zakljucke.

Nakon ove veZbe, ucesnici se upoznaju sa strategijama brendiranja, a potom sledi
zajednicka diskusija na temu Implementacija strategija brendiranja u organskoj
proizvodniji. Diskusija treba da ucesnike, uz pomo¢ predavaca, dovede do izvodenja
zajednickih zaklju¢aka o uspeSnim strategijama brendiranja organskih proizvoda.

U narednom delu kursa ucesnici se upoznaju sa teorijskim osnovama brend
menadZmenta odnosno upravljanja portfolijima brendova i proizvoda. Predavac
ukazuje na uspesne primere iz prakse.

Ucesnici se dele u nove grupe i dobijaju materijale, razli¢ite studije slucaja, vezano
za strategije pozicioniranja i diferenciranja organskih proizvoda. Zadatak svake
grupe Ce biti da analizira i identifikuje implementirane strategije u datim studijama
slucaja i izvede zakljucke o uspesSnosti istih. Svaka grupa ¢e prezentovati svoje
zakljucke.

Sledi zajednicka diskusija na temu Komunikacija brenda i upravljanje brendom
tokom vremena, koju zapocinje predava¢ navodeci prakticne primere, a ucesnici
treba da uvide i ukaZzu na principe komunikacije i trziSno odrzive nacine upravljanje
brendom tokom vremena.

Na kraju kursa, kroz diskusiju, izvode se zajednicki zakljuci o strategijama
brendiranja u sektoru organske proizvodnje koje treba da omoguce postizanje
dugorocnog trzisSnog uspeha.

Evaluacija kursa.

Materijal

Projektor, laptop, tabla i flomasteri za tablu, papiri za dodatni materijal za ucesnike
kursa.
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